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Pavasarį ISM Vadybos ir ekonomikos universitetas skiria ypatingą dėmesį kūrybingiems, aktyviems moksleiviams ir sugrįžta su jau antrą kartą vyksiančiu paskaitų ciklu „I Seek More“.

Projektas vyks Kaune ir Vilniuje, kiekviename mieste  į jį bus atrinkta po 80 labiausiai motyvuotų  10-12 klasių moksleivių. Projekte norintys dalyvauti moksleiviai turi užsiregistruoti ir atsiųsti motyvacinį laišką. Viso ciklo metu dirbsime komandomis, taigi dalyviai gali siųsti bendrą motyvacinį laišką (5 žmonės). Moksleiviai, kurie registruosis individualiai, bus suskirstyti į komandas projekto pradžioje. Registraciją rasite: www.ism.lt/iseekmore . 

Ciklo metu dalyviai  dalyvaus 5 seminaruose, kuriuos sudarys teorinė ir praktinė dalys. Pirmoje seminaro dalyje moksleiviai turės galimybę įgyti svarbių teorinių žinių, kurias vėliau taikys praktikoje atlikdami įvairias komandines užduotis. Kiekvieno susitikimo pabaigoje geriausiai pasirodę bus apdovanoti projekto rėmėjų (leidyklos „Šviesa“, Sushi Express, Vilko kartodromo, Triada, One Nuotykių parko, Snow arenos, Amerigo boulingo, Akropolio ledo, sporto ir pramogų parko „Impuls“, SEL „Dragoon“  ir kitų)  dovanomis. Ciklą sudarys šie seminarai:

· Rinkodaros pagrindai.

· Reklaminė žinutė. Kaip tikslingai perduoti informaciją?

· Reklamos tipai.

· Reklamos poveikis visuomenei.

· Komunikacija socialiniuose tinkluose ir internete.

Išklausę penkis seminarus ir pasijutę tikrais reklamos specialistais  moksleiviai gaus galutinę užduotį– sukurti reklamą! Kiekviena komanda išsitrauks vieną iš partnerių įmonių - Swedbank, Lennycraft, kino teatras „Romuva“, Čili, IQ.The Economist, Selita, Coffee Inn, kino teatras „Pasaka“ -, kurios produktui ar paslaugai turės sukurti reklamą. 

Nesnausk, registruokis ir dalyvauk! Įsijausk į reklamos specialisto vaidmenį, galbūt jis skirtas būtent Tau? Registraciją rasite: www.ism.lt/iseekmore . Registracija vyksta iki vasario 22 dienos.
Daugiau informacijos: www.iseekmore.lt bei www.ism.lt/bs/renginiai . 

